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二、说明、目录、图表目录

       随着中国逐渐成为全球制造业中心，全球空调压缩机制造重心也逐渐向中国大陆转移，国

际主要的空调压缩机生产企业纷纷进入中国市场。上世纪八十年代开始，阿特拉斯、英格索

兰和寿力先后进入中国市场，英格索兰于1997年第一个在中国大陆设立生产基地，随后，阿

特拉斯等公司也纷纷在国内投资建厂，目前，全球主要的空调压缩机生产企业在中国均有生

产基地。国际主要的空调压缩机生产企业均十分重视在中国的发展，中国已经成为阿特拉斯

全球第二大市场（按销售收入贡献统计）。国际主要空调压缩机生产企业进入中国加剧了我

国空调压缩机行业的市场竞争。 2003年以来，空调行业的快速发展，拉动了压缩机等相关机

械的需求快速增长，2008年受累于经济危机，我国空调压缩机行业增速放缓，2009年以来随

着经济环境转暖，行业复苏趋势明显。据统计，我国空调压缩机产量达到1.35亿台，同比增

长16.38%。
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